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Former les Achats aux enjeux

Climat & Carbone
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Eclairer, Partager, Transformer
Formations pour accomplir la fransition

Expertise

Restituer et diffuser I'expertise unique de Carbone 4
aupres des publics clés de la transition : fonctions
RSE, métiers et directions.

R

Pédagogie
Une approche pédagogique a visée
- transformative, combinant transmission et

intelligence collective : encapaciter pour opérer
la transition au sein de son écosysteme

N

\

+3 500 personnes

V4
formees f@\ Aider les individus & accroitre leur pouvoir
> d’influence, partant du constat que I'impact en
matiere de transition repose non seulement sur le
savoir-faire mais aussi sur le savoir-étre.

Influence
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3 forma

Formations Socles

L'expertise de Carbone 4
restituée : maitriser les
fondamentaux de la
fransition.

Durée : 1 a 3jours

ts pour accomplir la fransition

-

Parcours sur-mesure

La transition numérique, amie ou

ennemie de la transition écologique ?

‘. b _1

/

L'écosystéeme Carbone 4
éclaire les grands enjeux
de la transition.

L'excellence pédagogique

de '’Académie Carbone 4

au service de vos équipes
et de vos enjeux.

Durée : 1 a 3 jours Durée : de 1 a 3 heures

Transformer

£ carbone4

*Prochainement
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NUTRITION & SANTE, ENTREPRISE A MISSION B

=/

LES 4 GRANDS ENJEUX

DEVELOPPER & )
AUTONOMISER LES EQUIPES
N&S

~ PROPOSER UNE
NUTRITION BENEFIQUE POUR LA
SANTE

SOUTENIR NOS TERRITOIRES
RESPECTER LE VIVANT




& AGROECOLOGIE

UNE FILIERE CHEZ N&S C’EST :

UN ENGAGEMENT CONTRACTUEL (volumes &
prix)

UNE GARANTIE de tracabilité et de qualité

DES por’renorio’rs de PROXIMITE et dans la
DUREE

C'EST UN ETAT d’ESPRIT: fransparence,
collaboration, amélioration continue, partage

LA GARANTIE D'UN SOUTIEN financier et a la
formation des agriculteurs

_




LA DE’ CARBONATION SCOPES 1,2 & 3
SC

ifs valides par l'Initiative Scienc
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CALCUL ANNUEL DE NOTRE REDUCTION DE 28 % REDUCTION DE 46,2 %
EMPREINTE CARBONE DES EMISSIONS DU DES EMISSIONS DES
SCOPE 3 SCOPES 1 ET 2

Bilan Carbone 85% de notre empreinte D'ici 2030 par rapport a 2019 — En ligne D'ici 2030 par rapport a 2019 — En
carbone est due a nos achats avec un objectif bien inférieur a 2°C ligne avec un objectif de 1,5°C
(ingrédients, emballages, produits finis)
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Présentation du Pole Agri-Agro de Carbone 4
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Un pole déedié au secteur agri-agro Nos principales missions au
sein du pole

e Nous sommes une quinzaine de consultants au sein du

pole travaillant pour plus de 50 clients du secteur. ,
Formation

Managers _ ) . o
@ Empreinte carbone et evaluation des emissions
" séquestrées a I'échelle d'un approvisionnement
Empreinte produit
Chefs
de projet

Définition d'une stratégie NZI

Accompagnement a I'opérationnalisation de la

Consultants stratégie

Seniors

Appui d la soumission SBT FLAG

Analyse des risques physiques liés au
changement climat

Consultants

vV v Vv vV VvV VY

)M : , B, Analyse des risques de fransition .
co
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Les achats en comptabilité carbone, quézako ?
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alue ainsi 'ensemble des émissions de gaz a
reprise, selon plusieurs perimetres ou « scopes »
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Achats de Achats de produits

. .. Immobilisations Fret amont
packaging chimiques

v? - m @
R R»

Gaz naturel Electricité i FIU.'d?S

rigorigenes
o O 1%
. . Transformation et usage des Fin de vie des produits .
ont de I'energie . Investissements
produits vendus vendus
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5 aux achats se retrouvent dans plusieurs postes
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Transformation et usage des Fin de vie des produits
produits vendus vendus
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ont de I'énergie Investissements
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aux achats se retrouvent dans plusieurs postes
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5 aux achats se retrouvent dans plusieurs postes
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5 aux achats se retrouvent dans plusieurs postes
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inologie de I'empreinte carbone, représente
pste le plus important pour le secteur alimentaire

Entre 60% a 90% selon les produits alimentaires étudiés
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Les enjeux pour les achats aprées la mesure de

I’empreinte carbone
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osé, comment aller plus loin et décarboner les

DEFINIR UNE STRATEGIE D’ENGAGEMENT
DES FOURNISSEURS

£y carboned 28



fournisseur, ¢ca veut dire quoi ? Pourquoi ?

Leviers de réduction des émissions

Dépenses totales des achats d’huiles

Ex.: 500 k€ d’huiles.

Tonnages globaux achetés, différenciés par
type d’huiles

X.. 000 kKronnes d'hulles de soja, 50 ktonnes
d’huiles de palme...

Tonnages globaux achetés, différenciés par
type d’huiles et origine

X.. 300 kKronnes d'hulles de soja en
provenance du Brésil. ..

Accessibilité de
la donnée

Faisabilité et
granularité

Choisir des fournisseurs moins chers
Choisir des types d’huiles avec un contenu
carbone moindre

Ex.: Choisir de I’huile de colza en lieu et place
d’huile de palme

Choisir des huiles en fonction du type de

matiére premiere et de leur origine

Ex. : Choisir de I'huile de colza dont les graines
ont été cultivées et transformées en France

£y carbone4
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, ¢a veut dire quoi ? Sous quel format ?

Incitations

A e
Renforcer les compétences Récompenser la performance

carbone
* Formation

0 - Partage de ressources (webinaires,

v etudes, efc..)
i - Financer des investissements
- Benchmark entre fournisseurs CAPEX

- Bonus carbone (basés sur I'intensité
n carbone)

Mesurer et suivre le changement | Sanctionner la performance carbone

Clause carbone Prix interne du carbone

Criteres carbone

. _ ; Pénalités fi i€
(ex. : empreinte validée par le SBTi) Endiiies tinancieres

Résiliation de contrat /
déférencement

Reporting carbone
Pénalités

£y carbone4

Impact financier

30



ves pour la décarbonation des achats
role d’'acheteur

prendre les enjeux carbone de son entreprise et des
s qu'il ou elle peut acheter

hallenger les données carbone et pas uniquement
urnisseurs

roposer des nouvelles formes de travail avec les

£y carbone4
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Face a ces nouveaux challenges, il est essentiel :

- De déployer des programmes de formation concrets et
opérationnels pour les equipes

D'y consacrer du temps !

£y carbone4
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Présentation du programme de formation déployé pour

Nutrition & Santé

-
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Leurs enjeux

e partagée au

et s'inspirer de

at et R&D, qui
vjet

ncheteurs pour
et interagir de
rs

T nutrition

adapté aux enjeux de I'entreprise gsanté

Notre proposition

= Une conférence interactive en ligne et enregistrée (pour les
absents et les nouveaux arrivants en entreprise)

=>Une "2 journée d’expérience collaborative pour faire
émerger de nouveaux récits adaptés et opérationnels

= | journée commune pour les deux équipes sur I'empreinte
carbone, sa mesure et sa prise en compte chez N&S

=>Une 2 journée de mise en situation pour transmettre les
clés d'actions opérationnelles aux acheteurs

Ly carbeied
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gageants gsanté

l
200 000 tons of CO,e is equivalent to what? A vos votes!

~X3 ~1.3 million CONTENUS D’ATELIERS LUDIQUES

of Revel's emissions laptops

To start the session | Position yourself in the room regarding Carbone

High carbon intensity

~114 000
Paris-New York flights

Small volumes " Large volumes

2
>

Low carbon intensity
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t personnalise &sante

CONTENU SCIENTIFIQUE ET SECTORISE

Most of emissions from agriculture come from methane (CH4) and
nitrous oxide (N20)

Breakdown of agricultural emissions in France by type of greenhouse gas (% MiCO.e)

%// Fertilizers co , ,
NTENU ADAPTATE AU CLIENT ET SON ACTIVITE
ff///////// - Nitro:z gxlde dt,\l
What are the alternatives for getting the protein you need?
Comparison of the carbon footprint of different protein sources
Cow Sheep Goat
~ — ," I:;‘ __: : W ‘ mkg CO2eq/kg m kgCO2eq/1000 kcal kgCO2eq/g proteins
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Beef burger Pork ham Chicken Eggs Beaufort Tofu Lentils
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our permetire le passage a lI'action gsanté

ETUDES DE CAS SECTORIELLES

Case studies | Evaluation of the product carbon footprint of various
Nutrition & Santé’s products

@

§ Gerblé 3.7 | MISES EN SITUATION

Case study - A flour supplier who does not know how to measure its emissions

CJ Aim of the exercise: (1) understand the share of raw ingredients vs. packagi
understand the carbon impact of plastic vs. cardboard

<
~

Minoterie .
DupuyCouturier

depuis 1892

@ Aim of the exercise: help suppliers set up a carbon measurement
process




